ANEXA 1

REGULAMENT PRIVIND IMPLEMENTAREA BUGETULUI PARTICIPATIV IN
MUNICIPIUL TIMISOARA

CAPITOLUL 1
DISPOZITII GENERALE

Articolul 1

(1) Bugetul Participativ este un instrument de management deschis, incluziv si transparent, instrument care
permite participarea reala a cetatenilor la guvernarea orasului, acestia putand decide in mod direct cum se va
cheltui o suma clar definita in acest sens din bugetul local.

(2) Prin intermediul acestui instrument de lucru, cetatenii pot trimite propuneri de proiecte si pot decide prin vot
proiectele care vor fi implementate in urma campaniei "Timisoara Decide!", denumitd in continuare
Campania. Bugetul Participativ presupune consultare cetdteneasca si transferul catre cetateni a
responsabilitatii decizionale pentru o suma de aproximativ 3 milioane de lei pentru finantarea a pana la 10
proiecte pe an. Bugetul maxim alocat pentru orice proiect din fiecare domeniu de aplicare al prezentului
regulament este de maximum 400.000 LEI, cu TVA inclus.

(3) Anual, in urma derularii Campaniei, proiectele selectate vor fi cuprinse in bugetul de venituri si cheltuieli al
Municipiului Timisoara pentru acel exercitiu bugetar sau urmatorul, in functie de complexitatea acestora,
urmand a fi implementate prin grija directiilor de specialitate din cadrul Primariei Municipiului Timisoara
sau a institutiilor subordonate acesteia.

(4) Primaria Municipiului Timisoara va asigura un cadru deliberativ specific, repetitivitatea anuald a procesului
si isi va asuma implementarea proiectelor votate de cetdteni, cit si monitorizarea proiectelor impreuna cu
cetatenii.

(5) Prezentul Regulament are ca scop stabilirea cadrului general si a procedurii pentru selectarea propunerilor
venite de la cetateni precum si pasii necesari pentru transformarea acestora in proiecte fezabile.

Articolul 2 Obiectivele Campaniei sunt:

(1) Dezvoltarea unui cadru organizational eficient de dialog intre administratia publica locala, cetateni,
asociatii, fundatii si societati comerciale pentru gasirea solutiilor optime pentru problemele orasului;

(2) Cresterea implicarii cetatenilor in viata comunitatii: procesul incurajeaza cetatenii sa identifice preocupdrile
personale cu binele comun, sa inteleagd complexitatea problemelor comunitatii si sd furnizeze solutii, sa-si
dezvolte abilitdtile participative;

(3) Adaptarea politicilor publice la nevoile cetatenilor cu scopul de crestere a nivelului calitatii vietii in oras si
de stimulare a acestei cresteri;

(4) Cresterea transparentei activititii administratiei publice locale, modernizarea administratiei,
responsabilizarea alesilor locali, eficientizarea cheltuirii banului public, implementarea guvernarii deschise.

(5) Stimularea democratiei participative si dezvoltarea leadershipului in comunitate.

Articolul 3 Principiile Campaniei sunt:

(1) Mandatarea cetatenilor: atribuirea de puteri decizionale reale pentru proiectele mentionate la Art. 1,
alineatul (2).

(2) Transparenta: in ceea ce priveste informatiile si deciziile autoritatilor locale;

(3) Abordare incluziva: angajarea civica si a celor nereprezentati politic, a persoanelor cu handicap, a
minoritatilor, a varstnicilor;

(4) Echitate: procesul de decizie in ceea ce priveste alocarea banului public este accesibil tuturor;

(5) Comunitate: cetatenii lucreaza impreuna pentru binele intregii comunitati.
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CAPITOLUL 2
CAMPANIA "TIMISOARA DECIDE!"

Articolul 4

Campania este primul exercitiu de Buget Participativ din Municipiul Timisoara si se va desfasura anual,
incepand cu anul 2022. In functie de complexitatea lor, proiectele castigitoare se pot demara incepand cu anul
in curs sau in anul urmator. Prin aceasta campanie se urmareste identificarea proiectelor de interes local initiate
de cetateni si care pot fi asumate de Primaria Municipiului Timisoara prin directiile de specialitate, respectiv
organismele prestatoare de servicii publice si de interes local, fiind un pas important in implementarea
procesului complex de Guvernare Deschisa.

Articolul 5

Campania se va desfasura in limitele de competenta ale Primariei Municipiului Timisoara.

Articolul 6
La nivelul Primdriei Municipiului Timigoara se constituie anual Comisia responsabild formal pentru
desfasurarea Campaniei cu respectarea obiectivelor si principiilor conform art. 2 si art. 3, comisie formata din
personal cu competente organizatorice din cadrul Primariei si reprezentanti ai societatii civile. Aceasta va fi
denumita in continuare Comisia.
(1) Comisia va fi desemnata prin dispozitie a Primarului si va fi formatd din 9 membri, dintre care cel putin 5
reprezentati ai aparatului de specialitate din cadrul Priméariei Municipiului Timisoara.
(2) Comisia are urmatoarele atributii:
a) monitorizeaza desfagurarea Campaniei si respectarea obiectivelor si principiilor acesteia;
b)verifica eligibilitatea propunerilor de proiecte primite;
C)filtreaza, ajusteaza, dacd este cazul, si/sau fuzioneaza propunerile convergente, eliminind redundanta si
suprapunerea acestora;
d)coordoneaza impreuna cu specialisti din Primarie analiza tehnica, juridica si financiard a propunerilor de
proiect eligibile;
) anunta public proiectele care intrd in etapa de votare, precum si proiectele castigatoare;
f) centralizeaza si publicd informatiile privind implementarea proiectelor castigitoare de la directiile de
specialitate, respectiv organismele prestatoare de servicii publice si de interes local responsabile.

Articolul 7

Pentru a asigura un grad mai mare de incluziune si diseminare in cadrul comunitatii, vor fi desemnate anual prin
dispozitie a Primarului pand la patru organizatii neguvernamentale care vor avea rol de parteneri in
implementarea Campaniei.

CAPITOLUL 3
CALENDARUL CAMPANIEI

Articolul 8
Campania se va desfasura in 7 etape dupa cum urmeaza:

1) Informarea si formarea cetatenilor, a grupurilor de cetateni si a organizatiilor neguvernamentale privind
Campania pentru asigurarea unui grad ridicat de diseminare si incluziune;

2) Colectarea propunerilor de proiecte si verificarea eligibilitatii acestora;

3) Analiza tehnica, juridica si financiara a propunerilor de proiecte eligibilesi publicarea listei cu proiectele
care se califica pentru etapa de votare;

4) Primirea si solutionarea contestatiilor;

5) Votarea proiectelor;
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6) Anuntarea proiectelor castigitoare;
7) Implementarea proiectelor.

Articolul 9

(1) Prima editie a Campaniei se va desfasura incepand cu luna ianuarie 2022, dupa calendarul orientativ de mai
jos, urmand ca pentru editiile viitoare calendarul Campaniei sd fie definit si publicat in fiecare an dupa
constituirea Comisiei.

Perioada Etapa

ian —feb (1) Informarea si formarea cetatenilor conform art. 15;

martie (2) Colectarea propunerilor de proiecte, verificarea -eligibilitatii acestora si
centralizarea lor in ,,Lista generald de propuneri”;

aprilie — mai (3) Analiza tehnica, juridicd si financiard a propunerilor de proiecte eligibile si
publicarea listei cu proiectele care se calificd pentru etapa de votare confrom
Capitolului 7;
In urma acestei etape va fi publicata ,,Lista provizorie cu proiecte eligibile”;

01 — 20 iunie (4) Primirea si solutionarea contestatiilor confrom art. 21;

In urma acestei etape va fi publicata ,,Lista finala cu proiecte propuse”;

20 iunie — 20 iulie | (5) Votarea proiectelor conform Capitolului 8;

25 iulie (6) Publicarea listei cu proiectele castigatoare;

1-2 ani (7) Implementarea si monitorizarea periodica a implementarii proiectelor.

(2) Inurma calendarului de implementare, rezultd urmatoarele tipuri de documente:
a) Lista generala de propuneri;
b) Lista provizorie cu proiecte eligibile;
c) Lista finala cu proiecte propuse;
d) Lista cu proiectele castigitoare;
e) Rapoarte semestriale si anuale de monitorizare a evolutiei proiectelor.

Articolul 10

La incheierea fiecarui ciclu anual de buget participativ aparatul de specialitate al Primariei Municipiului
Timisoara va face o evaluare a intregii campanii si va publica un raport cu concluziile aferente si cu propunerile
de imbunatatire pentru ciclul urmator.

CAPITOLUL 4
CINE POATE PARTICIPA

Articolul 11

Pot participa la Campanie, prin propunere de proiecte si/sau votare, toti cetatenii care locuiesc, lucreaza sau
studiazd in Timisoara si au varsta de minim 16 ani. Cetdtenii care trimit propuneri de proiect / voteaza proiecte
trebuie sa isi creeze cont de utilizator pe sectiunea web dedicata campaniei https://decidem.primariatm.ro/ si sa
accepte termenele si conditiile de utilizare ale acesteia.

Articolul 12

(1) De asemenea pot inainta propuneri de proiecte si asociatiile, fundatiile, societatile comerciale cu sediul
social Tn municipiul Timigoara, precum si grupurile de cetdteni fara personalitate juridica.

(2) Pentru a evita orice conflict de interese, organizatiile neguvernamentale prevazute la art. 7 nu vor putea
depune propuneri de proiecte in cadrul Campaniei.

Articolul 13

a) Sa trimita propuneri de proiecte;
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b) Sa ofere opinii privind implementarea sau oportunitatea unui proiect;
c) Savoteze proiecte;
d) Sa se informeze privind implementarea proiectelor castigitoare.

Articolul 14
(1) Incurajam proiectele propuse de grupuri de cetiteni, rezultate in urma unui proces de consultare, astfel:

a) prin cooperarea cu organizatiile civice si cu persoanele cu propuneri similare sau care provin din aceleasi
vecinatatisi / sau medii, astfel incat sa se insumeze cunostintele, experienta si abilitatile acestora, atat prin
intalniri fizice cat si prin folosirea oricaror mijloace de comunicare electronica;

b) prin organizarea sesiunilor de informare si formare se are in vedere diversificarea cetatenilor participanti la
campania "Timisoara Decide!", integrarea de grupuri sociale noi, cu varste, profesii si studii diferite,
marginale Tn procesul decizional actual,

C) se are in vedere si dezvoltarea dialogului intre cetateni, ridicand astfel si calitatea propunerilor trimise
Primaériei Municipiului Timisoara;

d) interactiunea fata in fata duce la prezentarea de propuneri mai bune, incurajeaza negocierea, creeaza
convergenta intre participanti, favorizand astfel si capacitatea de organizare si mobilizare civica.

(2) Proiectele propuse pot fi insotite de detaliile procesului de consultare si lista sustinatorilor.

Articolul 15

Pentru facilitarea Campaniei si cresterea gradului de incluziune, Comisia va organiza:

a) sesiuni de formare pentru cei din aparatul de specialitate al Primariei Municipiului Timisoara, implicati Tn
campanie;

b) sesiuni de formare si informare dedicate cetatenilor, grupurilor de de cetateni si altor organizatii ce pot
prelua rolul de diseminare a campaniei in comunitate si de organizare a unor atelierele de dezbateri pentru
identificarea si formularea unor propuneri de proiecte relevante pentru un grup de cetateni.

c) sesiuni de formare pentru cetateni si intalniri dedicate familiarizarii cu platforma web dedicata
Campaniei, cu scopul de a facilita participarea la Campanie a celor fara acces la internet sau a celor cu
cunostinte limitate de IT.

CAPITOLUL 5
CRITERIILE DE ELIGIBILITATE ALE PROPUNERILOR DE PROIECTE

Articolul 16
Pentru ca o propunere de proiect sa fie eligibila pentru incadrarea sa in Campania "Timisoara Decide!" trebuie
sd respecte urmdtoarele conditii generale de eligibilitate constatate de catre Comisie:
a) Sa corespunda unui obiectiv de interes general cu aplicabilitate intr-unul dintre domeniile enumerate
aici, fara a se limita la acestea:
e Oragul mobil:

e Mobilitate, accesibilitate si siguranta circulatiei pedestriene; exemple: amenajare de alei,
trotuare, zone pietonale, cresterea gradului de accesibilitate pentru persoanele cu dizabilitati,
propuneri de zone cu restrictii auto, piste de biciclete.

e  Orasul verde:

e Amenajare de spatii verzi, transformarea celor existente sau identificarea altora ce pot fi
amenajate, locuri de joaca, locuri de recreere

o Energie, Apa, Natura si biodiversitate, Reducerea deseurilor

e Oragul relaxat:

e Amenajare spatii publice/spatii comune; exemple: zone pietonale, piatete, mobilier stradal,

iluminat public, etc — amenajare, infiintare, reparare.
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e  Orasul comunitétilor:

e Infrastructura culturala si activitati artistice; exemple: scene de cartier, artd murala.

o Infrastructurd educationala; exemple: imbunaétatirea spatiilor colective ale scolilor si activarea
lor multifunctionala (creativa, sociald, educativa), propunerea de centre comunitare de cartier
pentru toate generatiile.

e Infrastructura sportiva; exemple: propunerea de noi spatii dedicate sportului, incurajarea
sporturilor alternative: skatepark, workout, si a spatiilor multifunctionale si intergenerationale.

e Orasul digital:
e Aplicatii utile pentru accesarea mai facild a serviciilor Primariei cum ar fi gestionarea deseurilor,
aplicatii pentru digitalizarea unor procese birocratice cum ar fi obtinerea unor avize etc.

Domeniile de aplicare sunt stabilite anual prin dispozitie de primar si publicate pe pagina dedicatd
campaniei.

b) Sa fie sau sa poata fi asimilatd unei cheltuieli aflate in aria de competentd a Primariei Municipiului
Timigoara §i care vizeazd un bun administrat de aceasta, excluzand spatiile aflate in litigiu sau
revendicate;

C) Sa nu intre in aria altor programe ale Primariei cum sunt finantarile destinate ONG-urilor, structurilor
sportive, etc;

d) Sa nu fie contrare sau incompatibile cu planuri sau proiecte ale Municipalitatii aflate in derulare;

e) Sanu aiba un caracter comercial, publicitar, politic si sd nu fie discriminatoriu;

f) Sa nu genereze cheltuieli de functionare semnificative dupd implementare (intretinere, plata unor
drepturi de autor, etc.);

g) Sa fie clar delimitate spatial si sa nu fie vagi,

h) Sa se incadreze Th bugetul maxim alocat unui proiect, 400.000 lei, cu TVA inclus;

CAPITOLUL 6
DEPUNEREA PROPUNERILOR DE PROIECTE

Articolul 17

(1) Fiecare cetatean sau organizatie conform art. 11 si 12 poate depune unul sau mai multe proiecte;

(2) Continutul propunerii de proiect va respecta formularul prezentat in Anexa 2;

(3) Depunerea se va face online pe sectiunea web dedicatda Campaniei, https://decidem.primariatm.ro/;

(4) In cadrul sectiunii web dedicata Campaniei vor fi prezentate modalitati de sprijin pentru cetitenii fara acces

la internet sau echipament tehnic necesar accesarii platformei online, sprijin oferit de aparatul de specialitate
al Primariei impreund cu organizatiile prevazute la art. 7 ;
(5) Calendarul campaniei va fi afisat vizibil in cadrul sectiunii web dedicata Campaniei.

Articolul 18

Initiatorii ai caror propuneri de proiect au fost declarate neeligibile pentru a intra in etapa urmatoare pot sa
primeasca, la cerere, un raspuns scris privind detalierea motivelor pentru care propunerea a fost considerata
neeligibila.

CAPITOLUL 7
ANALIZA PROPUNERILOR DE PROIECTE

Articolul 19

Comisia isi rezerva dreptul de a filtra, ajusta si fuziona (in caz ca sunt complementare) propunerile de proiecte
primite in cadrul Campaniei, elimindnd redundanta si suprapunerea acestora, cu Instiintarea prealabild a
initiatorilor.
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Articolul 20

Proiectele rezultate in urma activitatii prevazute la art. 18 vor intra ulterior Tntr-un proces de analiza tehnica,
juridica si financiard, analiza realizata de catre Comisie cu sprijinul aparatului de specialitate al Primariei. Pot
exista propuneri care necesitd ajustari tehnice si estimarea mai eficientd a costurilor din partea Municipalitatii,
pentru a putea fi supuse votului si ulterior implementate. Ajustarile vor fi comunicate in prealabil initiatorilor.

Articolul 21

(1) Transparenta procesului decizional se realizeaza prin intermediul sectiunii web dedicate Campaniei unde
toti cei interesati de Campanie pot sa analizeze parcursul propunerilor colectate. Procesul decizional pentru
determinarea proiectelor care intra in etapa de votare implica si alocarea unei perioade de doua saptamani
pentru depunerea de contestatii si clarificarea acestora.

(2) In termen de 5 zile lucritoare de la inchiderea perioadei de depunere a contestatiilor, Comisia analizeaza
toate contestatiile primite si decide cu majoritatea numarului de membri componenti asupra admiterii sau
respingerii contestatiilor.

(3) Comisia apreciazad elementele de forma, tehnice, economice si juridice din cuprinsul proiectelor fara a se
pronunta cu privire la oportunitatea si necesitatea proiectelor, acestea fiind exclusiv atributele publicului
care va vota pentru realizarea acestor proiecte.

(4) In urma solutiondrilor contestatiilor, hotararile Comisiei sunt definitive si pe baza lor se va intocmi lista
finala cu proiecte propuse care va fi pusa la dispozitia publicului pentru votare.

CAPITOLUL 8
PROCESUL DE VOTARE

Articolul 22
Procesul de votare se desfasoara pe o perioada de 30 de zile calendaristice (conform art. 8), perioada fiind
comunicata in cadrul sectiunii web dedicatd Campaniei.

Articolul 23
Fiecare participant definit conform art. 11 poate sa voteze maximum 5 proiecte, alocand un vot unic pentru
fiecare proiect ales.

Articolul 24

Votarea se realizeazd online 1n cadrul sectiunii web dedicate Campaniei, in urma crearii unui cont de utilizator
conform art. 11.

(1) Pentru a asigura participarea oricarui cetatean in aceasta etapd, in cadrul sectiunii web dedicate Campaniei
vor fi prezentate modalitati de sprijin pentru cetatenii fara acces la internet sau echipament tehnic necesar
accesarii platformei online, sprijin oferit de aparatul de specialitate al Primariei impreuna cu organizatiile
prevazute la art. 7.

Articolul 25
Vor fi declarate castigatoare proiectele cu cele mai multe voturi in limita aspectelor prevazute la art. 1 alin (2) si
cu respectarea prevederilor prezentului regulament si a reglementarilor legale in vigoare.

CAPITOLUL 9
IMPLEMENTAREA PROIECTELOR CASTIGATOARE

Articolul 26

La incheierea perioadei de votare, Comisia publica lista proiectelor castigitoare. In functie de complexitatea
acestora, ele vor fi incluse in proiectul de buget al Municipiului Timisoara fie la rectificarea anului in curs, fie
cel tarziu in anul urmator, in limita celor prevazute la Art. 1, alin (2).
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Articolul 27

Directiile de specialitate, respectiv organismele prestatoare de servicii publice si de interes local ale
Municipiului Primariei Timisoara responsabile pentru implementarea proiectelor castigatoare au obligatia de a
comunica public evolutia implementarii proiectului prin intermediul sectiunii web dedicata Campaniei sau prin
intermediul altor canale de comunicare catre publicul larg.

Articolul 28
Proiectele vor fi etichetate cu logo-ul "PROPUS DE TIMISORENI".

CAPITOLUL 10
EVALUAREA CAMPANIEI SI PREGATIREA CICLULUI URMATOR

Articolul 29

Aparatul de specialitate al Municipiului Primariei Timisoara va masura anual gradul de satisfactie a
participantilor, in vederea imbunatatirii constante a procesului. De asemenea va realiza o evaluare generala a
Campaniei in vederea Tmbunatatirii procesului de buget participativ.

Articolul 30
Rezultatele obtinute in urma actiunilor prevazute la art. 29 se vor publica pe sectiunea web dedicatd Campaniei,
precum si pe alte canale de comunicare dedicate publicului larg.

Articolul 31
Ciclul bugetului participativ se reia n fiecare an. Evaluarea ciclului incheiat va genera masuri de imbunatatire a
derularii anuale a procesului de buget participativ.

CAPITOLUL 11
PRECIZARI JURIDICE PRIVIND UTILIZAREA SECTIUNII WEB DEDICATA
CAMPANIEI ,,TIMISOARA DECIDE!"

Articolul 32

Prin inregistrarea in vederea utilizarii sectiunii dedicate campaniei si furnizarea datelor cu caracter personal,
persoanele care se autentifica si-au exprimat acordul in mod explicit si fard echivoc ca aceasta sa foloseasca
datele cu caracter personal.

Articolul 33

Sectiunea asigura pastrarea confidentialitatii datelor cu caracter personal furnizate pentru acces si/sau pentru
utilizarea acesteia. Aceastd obligatie nu se aplica in cazul oricarei informatii dezvaluite de utilizatori catre terti.

Articolul 34

Sectiunea prelucreaza datele cu caracter personal si informatiile detinute sau transmise de catre persoanele care
se autentifica cu buna credinta, asigurand respectarea dreptului la viata privata si a legislatiei in vigoare.

Articolul 35

Municipiul Timisoara nu isi asumd raspunderea pentru exactitatea si corectitudinea datelor/informatiilor
furnizate de catre utilizatori.

Articolul 36
Orice incercare de a utiliza datele personale ale altui utilizator este strict interzisa, fiind considerata o tentativa
de frauda si va fi sanctionata prin lege contraventional sau penal, dupa caz.
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